











Forward



Forward to



Forward to Basics



81-85

\

O
N
=
N
I
O
O
-
0
=

L\
76-80
\|

\
i

(. (. (. (. 11 (.
(. (. (. (. 11 (.
i i I i i i i i T i i

‘77 N

-

(L

/S

s

/S
S N
/S

(LS

=

<

V/ S

™

v/ /S

o

V/ S
(S

e

V/ S

500 mio

?
| |




v/ ////7

- - -
O
N

S

v/

600 K

200 K




(S

L/

[
/.

v/

/R

600 K
200 K

/.




7777777777 7R 77

m\\\\\\\\\\\\\\\\\mNH

, \\\\\\\\\\\\\\\\\RWNH
(7777777777 77777 R 7.

V(S

\\\\\\\\\\\\\\\%NNH

( \\\\\\\\\\\\\\\\mmm

46-50

VIV OPI OIS, - VN

VOOOOIIIOOOIIS

m\\\\\\\\\\\\AmNNH

\\\\\\\\\\\\\\mmuu

26-30

"hell”

\|

permacrisis

77

_\\\\\\\\\\\\\\mHH

A ° 992

600 K
200 K




)

Babyboomers

%

¥

5

)
/

Bouwers

[

7 "

\\\\\\\\\\\\mNNH

m\\\\\\\\\\\\\\\\\mNH

600 K
200 K




v/ /7

81-
76-80
\
o o
o o

S

=

VPP IIIIIIIIIIIA

o

/S

-

VIO III IO IA

™

I 1P r 1 r 1 r o r 1 r 1rr 11
e e e L e e S e e L s T

V(S

IO IO TOIA
VIO IO IO IIIIA

=

35

VIV OPI OIS, - VN

31

. VOOOOIIIOOOIIS

B T\\\\\\\\\\\%NN i
y /

v/ .

26-30

Gen Z

600 K
200 K




A-Gen-Z Report

What Business Needs To Know About
The Generation Changing Everything
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3 In procent [ generatie
.
Gen Alfa —— 43%
GenX —— 64%
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Eco-Actives have
grown to nearly % with
v a strong rise in 2024
¢ \ Household Population share
- -

Eco-Actives 37%
Eco-Considerers 37%
Eco-Dismissers
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Who Cares? Who Does? (Kantar Global)



— ‘ N Belangrijkste wereldproblemen om op te lossen

@ cenz @ ceny Gen X Babyboomer

=\ Armoede —

Racisme —

- Klimaat-
-~ opwarming

Onderdrukking
en misbruik van —
% vrouwen

. ol s y ﬁ’, e Ongelijkheid
e \. i tussen man —
en vrouw

L Terrorisme —

| . LGBTQIA+
“ \ rechten

f \ Immigratie
| - : (politieke en
b ; economische
\ J vuchtelingen)

"W 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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than entire groups of
E.L.F BEAUTY

underrepresented people.

See our methodology at ChangeTheBoardGame.com
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University of Rochester (GB, 2023)
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‘Gen Z heeft zowat 1.000.uren per jaar mlnder

persoonlljke contacten dan mensen van
- dezelfde leeftljd 20 Jaar gelgden

T

T ren arle keerrneer Z00mers dan'Boomers —
BT voelen zich regelmatlg eenzaam. N
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e ~ |Nog geen trend, wel opvallend: religie

Voor het eerst sinds de Tweede
Wereldoorlog zijn jongeren religi-
-| euzer dan de generatie voor hen.
In tal van West-Europese landen

lijkt het christelijke geloof een
comeback te maken onder gen Z.

MARIANNE VRIESEMA

Dat jongeren weer godsdienstiger zijn
blijkt uit de nieuwste editie van het on-
BB derzoek God in Nederland, dat afgelo-
- pen week verscheen. Onder generatie
Z groeit de interesse in geloof en spiri-
tualiteit. Nederland is niet het enige
land. Ook elders in Europa lijkt het
% . christelijke geloof terrein te winnen.
¢ “Van een trend durf ik nog niet te
e \ spreken”, zegt Stefan Paas, hoogleraar
missiologie (wetenschap van missie en
zending) en interculturele theologie
aan de Vrije Universiteit Amsterdam.
“Maar er is hier wel degelijk iets inte-
. ressants aan de hand.”
: Cijfers uit verschillende West-Euro-
Ay pese landen wijzen op een herople-
5 \\ ving van religie, met name onder gen

~ ‘ | Z'ers - jongeren geboren tussen grof-
- | weg 2001 en 2007. Maar, waarschuwt
l : Paas, voorzichtigheid blijft geboden.
/ . “De gegevens zijn nog niet stevig ge-
‘ noeg om wetenschappelijke conclu-
r ‘ 3 sies aan te verbinden.”
: | ‘ Neem een land als Frankrijk, zegt
\ - 3 de hoogleraar. Daar publiceert de bis-
N— e ~— schoppenconferentie jaarlijks cijfers
over het aantal mensen dat in de ka-
tholieke kerk gedoopt wordt. Dat per-
centage neemt al jaren gestaag toe.

o.m. ‘God In Nederland - 2025’

de katholieke kerk van Frankrijk ge-
doopt - zo’n 17.800. Wat opvalt, is dat
daar ook 7.400 jongeren van 11 tot 17
jaar tussen zitten. Vorig jaar waren dat
er nog 5.000. Vanuit Belgié komen

soortgelijke geluiden.
Paas wijst ook op een paar recente
it het Veremgd Konink-

onderzgg! =
ij Finland. Zo blijkt uit Bri

toegenomen. In 2018 ging 4 procent
van de jonge mannen naar de kerk, in
024 is dat gestegen naar 21 procen

Tieners wonen een kerkdienst bij in
de lutherse Tikkurilakerk in Vantaa,
Finland. @ ANP / EPA

wint terrein bij Europese jongeren

zichtbaar: van 3 naar 12 procent.

Finland laat iets soortgelijks zien.
Terwijl 31 procent van de Finse vrou-
wen onder de 30 zichzelf atheist
noemt, ligt dat bij jonge mannen lager:
26 procent. “Historisch gezien zijn
vrouwen altijd religieuzer geweest dan
mannen”, zegt Paas. “Dat deze verhou-
ding nu lijkt om te keren, is bijzonder.”

Opkomend conservatisme onder
jonge mannen kan daarvoor een ver-
klaring zijn, zegt Paas, al is hij terug-
houdend. “Jonge vrouwen worden
nog steeds progressiever, omdat er
voor hen meer te winnen valt op
maatschappelijk terrein. Het kan zijn
dat jonge mannen zich bedreigd voe-
len door die progressiviteit. Als je in
onze maatschappij op zoek gaat naar
een conservatievere tegenstem, kom
je al gauw bij de kerk uit.”

SELECTIE-EFFECT

Al in 2014 viel op dat de jongste gene-
ratie binnen de kerk religieuzer leek
dan de generatie erboven. Toen werd
nog gedacht aan het zogeheten
selectie-effect: dat alleen de ‘vroom-

ste’ jongeren binnen de kerk bleven.
Paas: “Inmiddels is het al ruim tien
jaar aan de gang en lijkt het toch wel
echt op een generatie-effect.”

Er lopen twee trends door elkaar,
vervolgt Paas: “De kerkgang neemt
over de hele linie af, maar tegelijker-
tijd groeit het geloof onder de nieuwe
generatie. Wat dat op lange termijn be-
tekent, is nog niet duidelijk. Is het een
opleving die weer snel verdwijnt, of
gaan we hier in de toekomst meer van
zien? Het kan nog alle kanten op.”




Global Flourishing Study — Wave |

The Global Flourishing Study is a longitudinal project gathering nationally representative,

multidimensional well-being data from more than 200,000 people in 22 countries. This
Collection features the first wave of results, showcasing the value of tracking a rich set of
indicators of human flourishing.
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Digital Consumer Survey (Euromonitor, 2024)

Perceptions of emerging technologies
% of consumers who selected their comfort level with the following technologies

7 Extremely or very comfortable (il Not atall comfortable " Extremelyor very comfortable il Not at all comfortable
100% 100%
90% - - - 90% .
80% 80%
70% 70%
60% 60%
50% 50%
40% 40%
30% 30%
20% 20%
10% 10%
0% 0%
Baby boomers  Generation X  Generation Z Millennials Baby boomers Generation X  Generation Z Millennials
Voice assistants providing personalised product Riding in an automobile without a human driver

information and suggested products

Source: Euromonitor Intemational, Voice of the Consumer: Digital Consumer Survey, fielded March to April 2024 (n=20,056); note: survey respondents are intemet-connected consumers in 20 countries.



The New Yorker (USA)

THE AGE OF
ALGORITHMIC
ANXIETY

Interacting online today means being besieged by system-
generated recommendations. Do we want what the
machines tell us we want?

By Kyle Chayka
July 25, 2022
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Future Of Jobs Survey (World Economic Forum, 2024)
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Gen Z faces ‘job-pocalypse’ as global
firms prioritise Al over new hires, report

says

British Standards Institution study across seven countries
found quarter of bosses believe entry-level tasks could be
automated to reduce costs
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Lynk & Co Clubhouse - Amsterdam
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cross-gen mentoring

Cash App (USA)
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Forest School, Pune (Nudes Architecture)
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Ambius Europa (2018)
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The camera for an analog
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